Du hist der

MODERATOR

Du hist der neutrale Spielleiter und sorgst fiir
einen fairen Ablauf. Ziehe die Themenkarte, lies
sie vor und verteile die Rollenkarten und
Infokarten. Leite die Diskussion, achte auf die
Zeit und hehalte den Uberblick.

Tipp

Halte dich aus den Diskussionen heraus, aber
stelle sicher, dass alle Regeln eingehalten
werden.

Du bist ein

SCHWATZER

Der Skandal ist nicht echt — dein Ziel ist es, die
Fake News glaubhaft zu verkaufen und die
Konsumenten zu tuschen Nutze deine
Strategiekarte, um gezielt zu manipulieren,
Verwirrung zu stiften oder Vertrauen zu
erschleichen. Du darfst auch mit der Wahrheit
gehen, solange du nicht auffallst. Bleib
unerkannt — und bring die Geriichte auf die
falsche Seite.

WHATABOUTISM
Zeige auf andere Misssténde, um vom Skandal
abzulenken.

FALSE DILEVMA

Formuliere alles als Schwarz-WeiB-
Entscheidung.

Du hist ein

SCHWATZER

Der Skandal ist nicht echt — dein Ziel ist es, die
Fake News glaubhaft zu verkaufen und die
Konsumenten zu tauschen Nutze deine
Strategiekarte, um gezielt zu manipulieren,
Verwirrung zu stiften oder Vertrauen zu
erschlgichen. Du darfst auch mit der Wahrheit
gehen, solange du nicht auffallst. Bleib
unerkannt — und bring die Gertichte auf die
falsche Seite.

AD HOMINEM

Lenke vom Inhalt ab und greif lieber die Person
an: ,Dem kann man doch eh nichts glauben!"

WHATABOUTISM
Sag: ,Und was ist mit..?" — lenke das Thema
auf etwas anderes, um ahzulenken.

Du bist ein

KONSUMENT

Du bist Teil der Offentlichkeit — und suchst
nach der Wahrheit. Du kennst die Fakten nicht,
aber du hast ein Gespiir. Setze deine Strategie
gezielt ein, um Fake News zu entlarven und die
Schwaétzer zu enttarnen.

Achte auf Widerspriiche, Ungereimtheiten und
unklare Argumente. Dein Ziel: Falsche Geriichte
aufdecken, bevor es zu spét ist.

Ad Hominem erkennen
Wenn jemand auf die Person statt auf das
Argument zielt: Wachsam sein. Das lenkt ab.

Du hist ein

SCHWATZER

Der Skandal ist nicht echt — dein Ziel ist es, die
Fake News glaubhaft zu verkaufen und die
Konsumenten zu tAuschen Nutze deine
Strategiekarte, um gezielt zu manipulieren,
Verwirrung zu stiften oder Vertrauen zu
erschleichen. Du darfst auch mit der Wahrheit
gehen, solange du nicht auffallst. Bleib
unerkannt — und bring die Gertichte auf die
falsche Seite.

FALSE DILEMMA

Tu so, als gahe es nur zwei extreme
Maglichkeiten: ,Entweder du glaubst das, oder
du bist naiv."

COGNITIVE BIAS

Spiele mit dem Denken der anderen: Bestétige
das, was sie eh schon glauben wollen.

Du hist ein

KONSUMENT

Du bist Teil der Offentlichkeit — und suchst
nach der Wahrheit. Du kennst die Fakten nicht,
aber du hast ein Gespiir. Setze deine Strategie
gezielt ein, um Fake News zu entlarven und die
Schwaétzer zu enttarnen.

Achte auf Widerspriiche, Ungereimtheiten und
unklare Argumente. Dein Ziel: Falsche Geriichte
aufdecken, bevor es zu spat ist.

Whatahoutism erkennen

Wenn jemand plétzlich ,aber was ist mit..."
sagt — Thema zuriickholenl

Du hist ein

SCHWATZER

Der Skandal ist nicht echt — dein Ziel ist es, die
Fake News glaubhaft zu verkaufen und die
Konsumenten zu tauschen Nutze deine
Strategiekarte, um gezielt zu manipulieren,
Verwirrung zu stiften oder Vertrauen zu
erschlgichen. Du darfst auch mit der Wahrheit
gehen, solange du nicht auffallst. Bleib
unerkannt — und bring die Gertichte auf die
falsche Seite.

AD HOMINEM
Stell den Sprecher bloB, nicht das Argument.

CONFIRMATION BIAS

Greif nur die Infos auf, die das eigene Weltbild
stiitzen.

Du bist ein

KONSUMENT

Du hist Teil der Offentlichkeit — und suchst
nach der Wahrheit. Du kennst die Fakten nicht,
aber du hast ein Gespilr. Setze deine Strategie
gezielt ein, um Fake News zu entlarven und die
Schwétzer zu enttarnen.

Achte auf Widerspriiche, Ungereimtheiten und
unklare Argumente. Dein Ziel: Falsche Geriichte
aufdecken, bevor es zu spét ist.

False Dilemma erkennen

Achte auf kiinstlich vereinfachte Extreme — oft
gibt es mehr als zwei Optionen.
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Du bist ein

KONSUMENT

Du bist Teil der Offentlichkeit — und suchst
nach der Wahrheit. Du kennst die Fakten nicht,
aber du hast ein Gespiir. Setze deine Strategie
gezielt ein, um Fake News zu entlarven und die
Schwitzer zu enttarnen.

Achte auf Widerspriiche, Ungereimtheiten und
unklare Argumente. Dein Ziel: Falsche Geriichte
aufdecken, bevor es zu spat ist.

Confirmation Bias erkennen

Wenn nur Argumente genannt werden, die das
Welthild bestatigen: vorsichtig sein. Suche
nach der anderen Seite.

GERUGHT

Ein Kundengesprach:

4Kunde 1: ,Hast du das gesehen? Da an der
unteren Ecke von dler Kiihitruhe, clas sah aus
wie Schimmel."

Kunde 2: ,Ehrlich? Meinst du nicht, dass das
schon langer so ist und die einfach nichts
dagegen tun?""

GERUCHT

Insider packt aus auf NEWSAktuell2y;

+Als ob anclere Laden keine abgelaufene Ware
vertreihen und dieselben Skandale haben."

Beiitrage in einem Forum:

‘_/i:‘ Markus K
\ or 1 Tac

Die sollen da kurz vor dem Wechsel auf einmal neue
Etikettenregeln bekommen haben - offiziell wegen
‘Effizienz’, aber manche sagen, das war eher, um
Sachen nicht mehr wegwerfen zu missen...

[«\E‘ Luise_393
1 Tac

Hab gehort, dass es in zwei Filialen extrem viele
Riickgaben gab — mehr als tiblich. Ein Kumpel meinte,
das war wohl ein offenes Geheimnis unter den
Mitarbeitenden.

‘/""\‘ Emil-Theodor_32
Ich war ein paar Mal dort einkaufen, und ehrlich: Im
Fleischbereich hat's oft seltsam gerochen. Nicht

verdorben, aber irgendwie komisch. Als ob da was
nicht stimmt.

(‘g\‘ Elisa D,
@’/ vor 2 Tag, 2 Stunc

Schon komisch... In der alten Filiale bei mir gab's
standig Riickgaben. Besonders bei Fleisch - das
wurde manchmal zwei Tage spater schon schlecht
Hatte ich so bei keinem anderen Supermarkt.

GERUCHT

Ein Insider behauptet, der Geschéftsfiihrer von
DMA habe sich regelmaBig mit bestimmten
Lieferanten zum Rauchen drauBen getroffen.
Auffallig sei, dass genau deren Ware immer
ohne Kontrolle durchgewunken wurde.

Ein Screenshot zeigt vermeintlich eine interne
Chatnachricht: “Alles diber MHD einfach
umetikettieren."

- 14:21 < -4
<4 (5) DMARKT Fotzen %
Paul
Ey, rafit euch mal. Alles Uber MHD wird
umetikettiert, kapiert? Sonst kriegen wir
Stress mit der Zentrale, ihr Pfeifen. ...,

Murat

Alter, bist du komplett durch?! Willst du
uns alle ans Messer liefern, du
Vollpfosten?

Sarah

Wie dumm kann man eigentlich sein?
Wir reden hier tiber Lebensmittel, nich
tiber'n Schrottplatz. &

Murat

Das ist stratbar, du Genie. Mach deinen
Mist allein, aber zieh uns da nicht rein,
du Clown.

Paul

Boah, seid ihr weich. Wenn ihr eure Jobs
loswerden wollt, dann heult halt weiter rum.
Die Zahlen miussen stimmen, ihr Lappen.

Murat
«Ihr Lappen™2! und heul da rum - aber
laber hier nicht so einen Mull, du Spinner.

ar ®

©

GERUCHT

Youtube-Supermarkt-Influencer:

.Wenn die Lebensmittel wirklich so verdorhen
waren, dann gébe es doch schon langst einen
Riickruf: Das ist nicht passiert, also kann es
hicht stimmen."

JEin Mitarbeiter sei fristlos entlassen worden,
weil er eine alte Wurst weggeworfen hat.”

14:35 al = @9

i; _paul.s.e.n_ 1Min. - X

Nachricht senden







WhatsApp-Chat: Team D-Markt —
Schlechte Zustande der Kihitheke Filiale Gruppe

12119¢ =

. DMARKT Filialgruppe
< EE Murat, Sarah, TaﬂlasDupp @ %
Tanja
OMG Leute .4

Habt ihr gehdrt? Kevin kommt echt

o zurlick! G 2048

Murat
Echt jetzt?! Der war doch erst 6
Monate bei FrischPlus oder?

&> 21:08
Sarah
Jep. Und er meinte wohl, da war's
&* Jnicht das Wahre" & -~
Tanja

Er hat eh immer gesagt, dass er
nur wegen dem Geld gegangen ist.
o Wollte nie wirklich weg 24120

Murat
Geld ist nicht alles &2 Willkommen
zurlick im echten Leben, Kevin!

W 22:10

Sarah

Freu mich ehrlich! Der war immer

super im Lager. Und irgendwie
@ gehért er hierher 29:11







YDIMARKT

In einer beliebten Supermarkt-Kette wurden kiirzlich Vorwiirfe zu
mangelnder Hygiene laut, Gertichte verbreiten sich wie ein Lauffeuer. Ist
es eine gezielte Falschmeldung, um dem Unternehmen zu schaden?

Ihr habt Informationen, doch wem kann man trauen und wer spielt mit
falschen Karten? In diesem Spiel liegt es an euch, gemeinsam
herauszufinden, was stimmt und was nicht.

Unter euch hefinden sich Konsumenten, die die Wahrheit aufdecken
wollen. Doch in eurer Runde verbergen sich auch Schwétzer — sie
wissen, welche Geriichte wahr und welche falsch sind.

Ihre Aufgabe: die Diskussion zu beeinflussen, Zweifel zu séen und euch in
die Irre zu fiihren — ohne selbst aufzufallen.

In jeder Runde wird ein neues Gerticht aufgedeckt. lhr diskutiert, wie
glaubwiirdig es ist — und stimmt ab, ob ihr es fiir wahr oder falsch
haltet. Am Ende entscheidet die Mehrheit, ob der Skandal als
»glaubwiirdig” oder ,widerlegt" eingeordnet wird.

Wenn fiinf Gertichte in einer Richtung gesammelt sind, also als ,Skandal
ist echt” oder ,Skandal ist nicht echt”, endet das Spiel. Dann wird
aufgedeckt, welche Geriichte tatséchlich wahr waren, wer zu den
Schwatzern gehrte und ob ihr euch tduschen lassen habt.

Also: Hort genau hin. Beobachtet, wie andere argumentieren. Hinterfragt
Quellen. Und denkt daran: Manchmal klingt die Liige Uiberzeugender als die
Wahrheit.



